
Link Building4



Link Building4

Conceitos Importantes
É fundamental entender a base
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O que é Link Building?

• Link Building é o processo de aquisição de 

links para um determinado website com a 

finalidade de aumentar a sua popularidade 

e relevância na Internet.



Link Building4

Tipos de Links

• Links Internos

link

http://www.meusite.com/paginaA.html http://www.meusite.com/paginaB.html
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Tipos de Links

• Links Externos

link

http://www.meusite.com/paginaA.html http://www.outrosite.com/paginaB.html
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Entendendo o Link

• Vamos entender o que significa um link:

– O link não é apenas um voto de uma página para 

a outra, o link é um voto com uma descrição 

sobre o que a página trata, qual assunto 

aborda, o que o usuário vai encontrar depois de 

um clique.
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• Podemos dividir o link em duas partes:

– a URL linkada e o texto descritivo.

Entendendo o Link

O endereço do documento Texto âncora

SEO </a><a href=“http://www.mestreseo.com.br”>
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Nofollow

• O Nofollow é um atributo HTML utilizado para 

instruir aos mecanismos de busca que um 

determinado link NÃO deva constar no grafo de 

cálculo de rankeamento, ou seja, não passará 

relevância.

– O seu objetivo é diminuir o efeito de técnicas de spam 

na Internet, tal como comentários spam em blogs.
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• No caso do nofollow, o nosso HTML fica da

seguinte maneira:

Nofollow

Atributo rel= com o valor nofollow

rel=“nofollow” href=“http://www.mestreseo.com.br”> SEO</a><a
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Nofollow
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Entendendo os Backlinks
O que devo entender de um backlink?
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Entendendo um Link

link

pagina1.html pagina2.html
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Entendendo um Link

● O que um link diz?

● Sobre o que se trata a próxima página (no texto 

âncora);

● E o que ele influencia?

● Na relevância da página;

– Esta relevância é chamada de “Link Juice”.
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O Linkjuice

link

http://www.outrosite.com/pagina1.html http://www.meusite.com/paginaA.html
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O Linkjuice

link

link

link
http://www.meusite.com/paginaA.html

http://www.outrosite.com/pagina1.html

http://www.outrosite.com/pagina2.html

http://www.outrosite.com/pagina3.html
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O Linkjuice

● Fatores que influenciam o Linkjuice:

● Palavra-chave do texto âncora;

● Autoridade do website;

● Relevância / Contexto;

● Link com follow ou com nofollow;

● Profundidade da página que linka;

● Número de links externos na página que faz o link;

● Posição do link na página;
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O Linkjuice

link

Texto âncora

http://www.outrosite.com/pagina1.html http://www.meusite.com/paginaA.html
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O Linkjuice

link

Autoridade do website

http://www.outrosite.com/pagina1.html http://www.meusite.com/paginaA.html
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O Linkjuice

link

Relevância / Contexto

http://www.outrosite.com/pagina1.html http://www.meusite.com/paginaA.html
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O Linkjuice

link

Link com Nofollow?

http://www.outrosite.com/pagina1.html http://www.meusite.com/paginaA.html
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O Linkjuice

link

Profundidade da Página

http://www.outrosite.com/pagina1.html http://www.meusite.com/paginaA.html
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O Linkjuice

link

Quantidade de Links 
na Página

http://www.outrosite.com/pagina1.html http://www.meusite.com/paginaA.html
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O Linkjuice

link

Posição do Link na 
Página

http://www.outrosite.com/pagina1.html http://www.meusite.com/paginaA.html
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Domínios que Linkam

● Uma métricas muito correlacionada com os

rankings do Google é a quantidade de 

domínios que te linkam;

● Quanto maior a diversidade deles, mais

chances você tem de ter um melhor

posicionamento.
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Domínios que Linkam

link

link

link
http://www.meusite.com/paginaA.html

http://www.outrosite1.com/pagina1.html

http://www.outrosite2.com/pagina2.html

http://www.outrosite3.com/pagina3.html
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Domínios que Linkam

link

link

link
http://www.meusite.com/paginaA.html

http://www.outrosite1.com/pagina1.html

http://www.outrosite1.com/pagina2.html

http://www.outrosite1.com/pagina3.html



Link Building4

Endereços de IP

● Uma das métricas utilizadas pelo Google é 

avaliar de quais IPs são os backlinks de cada

website;

www.uol.com.br   ->   200.221.2.45
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Endereços de IP

● Logo, é importante ter uma diversidade de 

sites de diferentes IPs de classe C 

diferentes.

● Exemplo de IP: 255.255.255.255 (A.B.C.D)
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Fatores Importantes nos Backlinks

• Revisando:

– Texto âncora relacionado;

– Diversidade de backlinks;

– Diversidade de Ips / domínios / páginas;

– Contexto da página / domínio;

– Autoridade da página / domínio;
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Taxa de Aquisição de Links

• Evite ao máximo picos na aquisição de links 

providos por técnicas ou ações de linkbuilding;

https://www.majesticseo.com/
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Identificando Backlinks
As principais ferramentas
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Métricas para Links

• PageRank

– O valor que o Google fornece (Toolbar)

• mozRank

– Aproximação do valor do PageRank, calculado 

pelo SEOmoz

• mozTrust

– Aproximação do valor do TrustRank, calculado 

pelo SEOmoz
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Métricas para Links

• Page Authority

– Relevância da página medida pelo SEOmoz

• Domain Authority

– Relevância do domínio medido pelo SEOmoz
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● Para saber quem possui links para você, 

existem algumas formas:

– Yahoo! Site Explorer

– Google Webmaster Tools

– Open Site Explorer

– Majestic SEO

Como Saber os Meus Backlinks?
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• Yahoo! Site Explorer

Como Saber os Meus Backlinks?
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• Google Webmaster Tools

Como Saber os Meus Backlinks?
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• Open Site Explorer

Como Saber os Meus Backlinks?
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• Majestic SEO

Como Saber os Meus Backlinks?
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Planejar

ExecutarMensurar
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LinkBuilding – O que Usar?
O que escolher para usar em sua estratégia
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Planejando

• Qual palavra focar primeiro?

– Confira a vontade do cliente/ chefe;

– Observe as palavras baseadas em ROI;

– Confira a dificuldade de “subir” cada palavra 

nas SERPs.
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Planejando

• Utilize a Keyword Difficult para observar o 

cenário:

http://www.seomoz.org/keyword-difficulty/
http://www.seomoz.org/keyword-difficulty/
http://www.seomoz.org/keyword-difficulty/
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Planejando

• Qual palavra focar primeiro?
Palavra-chave Cliente ROI SERPs Final

Carros 1 5 5 3,6

Venda de carros 2 3 5 3,33

Venda de carros SP 3 3 3 3

Venda de carros Moema 4 1 2 2,3

Venda de carros usados em Moema 5 1 1 2,3

1 = Maior Prioridade
5 = Menor Prioridade
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Planejando

• Qual página escolher?

– Confira o conteúdo

– Confira a usabilidade

– Confira a concorrência e como ela está em 

termos de backlinks

– Defina a sua página que será utilizada como 

“landing page”
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Planejando

• Quais ações de Link Building realizar?

– Baseado nas dificuldades observadas, escolha a 

sua lista
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Planejar

ExecutarMensurar
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O Processo para Aquisição de Links
Vamos entender o nosso workflow
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Listando o meu 
objetivo

Conteúdo 
Linkável

Diretórios
Social 

Bookmarking

Troca de links e 
Parcerias

Submissão de 
artigos

FórunsBadges

Widgets
Programa de 

Afiliados
Press Releases Guest Posts

Estudos e 
Pesquisas

Conteúdo Viral 
(Linkbait)
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Ativos Linkáveis
Transformando os ativos em oportunidades de 

links
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Ativos do Seu Website

• Quais são os ativos do seu website e do seu 

nicho? Exemplos:

• Artigos de blog
• Eventos
• Whitepapers
• Artigos científicos
• Widgets
• Apps
• Ferramentas Online

• RSS feed
• Vídeos
• Podcasts
• Imagens
• Vagas de Emprego
• Softwares



Link Building4

Determinando Ativos Linkáveis

• Ferramentas e Aplicações

– Normalmente atraem links facilmente pelo seu 

uso;

• Você já realizou uma divulgação delas?

– Ex.: Widget de cotação do dólar
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Determinando Ativos Linkáveis

• Produtos e Serviços para Oferecer

– Você possui algum produto ou serviço para 

oferecer por um Review, Doação ou Promoção?

• Procurar websites que aceitam este tipo de ativos em 

troca de links é uma boa forma de ganhar mais links.

– Ex.: 10 Computadores para uma escola estadual
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Determinando Ativos Linkáveis

• Imagens e Informações (Pesquisa)

– Você possui alguma forma de produzir pesquisa 

ou ainda imagens exclusivas?

• Você pode promover as suas imagens e informações 

em larga escala para conseguir mais links.

– Ex.: Oferecer um relatório em PDF de 

desempenho de serviços de hosting para 

webmasters.
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Determinando Ativos Linkáveis

• Especialistas e “Gurus”

– Você possui um “grande nome” do mercado na 
sua empresa?
• Considere explorar o potencial, oferecendo guest

posts, entrevistas, ou trabalhe bem com Press
Releases e Redes Sociais.

– Ex.: Procurar jornalistas de tecnologia do IDG 
Now e oferecer o contato de um “grande nome” 
da sua empresa de tecnologia.
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Determinando Ativos Linkáveis

• Parcerias

– Você tem parceiros, clientes, fornecedores, 

certificados ou licença de tecnologias?

• Cada um destes pode representar uma forma de 

ganhar links.

– Ex.: Para quem possui certificação GAP, pode 

ganhar um link do http://www.whoisagap.com/
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Determinando Ativos Linkáveis

• Vagas de Emprego, Eventos ou Cupons

– Se você tem vagas de emprego em aberto

• Divulgue com colegas do ramo.

– Se você participa ou promove eventos

• Divulgue na sua cidade ou em sites de eventos.

– Lançou um novo produto?

• Ofereça cupons de desconto em sites da área.
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Determinando Ativos Linkáveis

• Publicação Recorrente de Conteúdo

– Você publica conteúdo através de Blog, Twitter, 

Vídeo, Podcast, PDFs, e outros?

• Todos os tipos acima são formas de angariar mais 

links.
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Determinando Ativos Linkáveis

• Dinheiro

– O dinheiro é sempre um ativo linkável, 

viabilizando links que você não pode adquirir 

gratuitamente.

– Ex.: Você pode adicionar o seu website em um 

diretório pago, comprar publicidade em blogs e 

sites relacionados, ou ainda patrocinar um 

evento.
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Determinando Ativos Linkáveis

• Com a idéia de ativos em mente, devemos 

olhar o nosso nicho, procurando:

– Ativos que geram links;

– Ativos que geram tweetadas;

– Ativos que geram reações da social media.
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Técnicas de LinkBuilding
Algumas bem conhecidas
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Conteúdo de Qualidade

• Conteúdo gera links:

– Faça conteúdo de qualidade:

– Não cometa erros de Português;

– Entenda a necessidade do usuário;

– Responda dúvidas de usuários;

– Tente cobrir todas as áreas do assunto;
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Conteúdo de Qualidade

• Crie títulos otimizados e chamativos;

– Utilize de títulos clássicos de sucesso:

– Lista de “Top 10”;

• “Melhores da semana”;

• “50 dicas sobre”;

– http://socialmediaworkbook.com/102-headline-

formulas/
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Conteúdo de Qualidade

• Não esqueça dos comentários:

– Eles são uma grande fonte de conteúdo único;

– Entenda o que os seus usuários querem e 
escreva sobre isso;

• Em outros websites:

– Leia os comentários e aprenda o que aqueles 
usuários desejam;

– Melhore o seu conteúdo baseado em 
comentários destes outros websites.
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Diretórios

• Vantagens de se usar:

– São links estáveis;

– Reforçam a autoridade do seu domínio;

– Em muitos casos, gratuitos.

• Utilize esta listagem:

– http://www.mestreseo.com.br/diretorios

http://www.mestreseo.com.br/diretorios
http://www.mestreseo.com.br/diretorios
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Diretórios

• Vejamos um exemplo:
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Diretórios
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Diretórios
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Diretórios
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Diretórios
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Diretórios
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Diretórios
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Diretórios
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Diretórios

• Avalie bem onde você vai incluir o seu 

website, observe:

1. A página da categoria:
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Diretórios

• Avalie bem onde você vai incluir o seu 

website, observe:

2. O seu PageRank:
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Diretórios

• Avalie bem onde você vai incluir o seu 

website, observe:

3. O seu Cache no Google:
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Diretórios

• No cadastro, lembre-se:

– Título único;

– Descrição Única;

– Sempre que possível, pague pela posição mais 

privilegiada.
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Social Bookmarking

• Vantagens de se usar:

– Indexam muito rápido;

– Links follow apontando para o seu conteúdo 

novo;

– Fazem com que a sua página receba um pouco 

de link juice.
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Social Bookmarking

• Vejamos um exemplo:
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Social Bookmarking
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Social Bookmarking
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Social Bookmarking
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Social Bookmarking
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Social Bookmarking



Link Building4

Social Bookmarking
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Social Bookmarking
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Social Bookmarking

• O Brasil possui uma quantidade muito boa 

de “digg-likes”:

– diHiTT

– Ueba

– Linkk

– Ocioso

– Lista: http://www.mestreseo.com.br/social-

bookmarking

http://www.mestreseo.com.br/social-bookmarking
http://www.mestreseo.com.br/social-bookmarking
http://www.mestreseo.com.br/social-bookmarking
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Troca de Links e Parcerias

• É um processo comum na blogosfera 

brasileira, mas tente parcerias com blogs da 

sua área;

• Crie parcerias regionais quando você não 

atende uma determinada localização.

– Com fornecedores e clientes, por exemplo.

– Com empresas de outros estados que você não 

atende.
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Submissão de Artigos

• Você consegue links no conteúdo ou ainda 

na caixa de “Sobre o autor”.

• O interessante é que você consegue 

manipular o texto âncora dos seus links.
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Submissão de Artigos

• Alguns diretórios de artigos:

– http://www.superartigos.com/

– http://www.ancorador.com.br/

– http://www.artigonal.com/

– http://murall.com.br/

– http://artigosenoticias.com.br/

– http://rededeartigos.com.br/

http://www.superartigos.com/
http://www.ancorador.com.br/
http://www.artigonal.com/
http://murall.com.br/
http://artigosenoticias.com.br/
http://rededeartigos.com.br/
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Submissão de Artigos
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Submissão de Artigos
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Submissão de Artigos
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Submissão de Artigos
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Submissão de Artigos
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Submissão de Artigos
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Submissão de Artigos
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Submissão de Artigos
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Submissão de Artigos
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Submissão de Artigos



Link Building4

Submissão de Artigos
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Submissão de Artigos
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Submissão de Artigos
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Submissão de Artigos
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Submissão de Artigos
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Fóruns

• Participe deles, observando o tipo de dúvidas e 

palavras utilizadas nas perguntas e respostas:
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Fóruns

• É fundamental voltar e responder as dúvidas 

daquela discussão:
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Fóruns
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Badges

Um badge é uma imagem pequena usada em

websites para promover produtos, indicar

licensas, rankings e promoções.

Exemplos:

● Selos de promoção

● Selos de top usuários

● Selos de parcerias
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Badges
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Badges
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Badges
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Badges

Mais de 10.000 Links 
para esta página!
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Widgets

• As Widgets são pequenas aplicações, 

normalmente em DHTML, Javascript ou 

Flash, que integram o conteúdo de um site a 

um terceiro.

• Vejamos alguns exemplos:
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Widgets
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Widgets
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Widgets
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Widgets
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Programas de Afiliação

• Os programas de afiliação funcionam da 

seguinte maneira:
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Programas de Afiliação

1
• Webmaster faz a afiliação

2
• Insere o código do anúncio em seu website

3
• Visitantes são impactados com o anúncio

4
• Visitantes clicam no anúncio

5

• Em caso de conversão, uma comissão é paga ao 
webmaster



Link Building4

Programas de Afiliação

• O grande “truque” por trás desta estratégia 

é gerar um código que passe “link juice” 

para você, algo da seguinte forma:

– http://www.seusite.com?id=1234
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LinkBuilding – Com Imagens
Algumas técnicas não tão conhecidas
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Links de Imagens
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Links de Imagens
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Links de Imagens
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Links de Imagens
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Links de Imagens

• Impedir o hotlink direto:
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Links de Imagens
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Links de Imagens
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Links de Imagens
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Links de Imagens

Insira esta imagem utilizando o seguinte código:



Link Building4

Links de Imagens

• Um javascript que aparece quando as 

pessoas tentam copiar a imagem com o 

botão direito:
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LinkBuilding – Press Releases
Utilizando a sua assessoria de imprensa
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Press Releases

● O que é um Press Release?

● A importância para o SEO:

● Geram links de diversas fontes;

● Você normalmente controla o texto âncora;

● Autoridade dos links;
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Press Releases

● SEO em Press Releases:

● Divulgar em diversas fontes;

● Sempre que possível, faça uso do seu texto 

âncora;

● Escreva sobre um tema popular;

● Monitore a aparição no Google News.
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Press Releases
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LinkBuilding – Guest Posts
Criando conteúdo relevante no seu nicho
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Procurar por 
Oportunidades

Analisando o 
“Alvo”

Pensar no Artigo
Enviar Email de 

Pedido

Escrita do ArtigoLinkagem Interna
Trabalhe 
Imagens

Formatando para 
Envio

Revisão Final Envio
Envolva-se na 

Divulgação
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Guest Post

• Passo 1: Procure por oportunidades de Guest

Posts

– Liste os blogs relevantes da sua área;

– Você conhece blogs na área que aceitam 

contribuições de artigos?

• Procure no Google Blog Search por outros blogs;
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Guest Post
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Guest Post

• Passo 2: Navegue e leia o blog

– O objetivo aqui é entender o que é relevante e 

o que é popular no blog, para assim planejar o 

conteúdo do seu guest post.

– Para entender o que é mais relevante, utilize:

• Topsy: com o comando site:meusite.com

• Delicious: pesquisando por URL para entender quais 

as tags que são mais relevantes

http://topsy.com/
http://delicious.com/url/
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Guest Post
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Guest Post

• Passo 3: Pense em um artigo sensacional!

– Pare para analisar a informação que você já tem 

sobre aquele blog e usuários;

– Entenda que o autor do blog espera de você um 

artigo com conteúdo novo e diferente do que 

ele já possui;

– Não seja muito apelativo;

– Tente inserir conteúdo no qual você já é 

especialista.
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Guest Post

• Passo 4: Crie um bom email de convencimento
– Este ponto é essencial e é o que determina se você 

irá fazer ou não o guest post;

– Basicamente siga as seguintes regras:
• Seja breve e faça um email personalizado. Encontre o 

nome do autor do blog para enviar no email;

• Mencione a idéia do seu artigo e o porque dele ser 
importante para o blog que irá recebê-lo;

• Mostre um pouco do trabalho que você já fez, ou seja, 
linke para os seus artigos já publicados;
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Guest Post

• Passo 5: Hora de escrever

– Agora é o ponto onde você irá escrever as suas 

idéias realmente;

– Faça de modo único e com qualidade;

– Entenda que tudo o que o blogueiro quer é um 

conteúdo de qualidade e não apenas uma 

exposição de quem você é ou para quem 

trabalha.
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Guest Post

• Passo 6: Linke para artigos relacionados 

daquele blog

– Este é um passo para mostrar que você lê o blog 

e gosta do conteúdo dele. É um ponto bem 

importante, confie.

– Caso tenha dúvidas no que linkar, faça uma 

busca no Google:

• site:oblogdoguestpost.com “palavra-chave”
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Guest Post
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Guest Post

• Passo 7: Trabalhe as imagens do artigo

– Esta é mais uma forma de mostrar que você se 

preocupou com a qualidade do artigo;

– Procure imagens em Creative Commons:

• http://www.compfight.com/

– Não se esqueça de colocar o ALT tag da imagem 

de forma relevante ao artigo.
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Guest Post
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Guest Post

• Passo 8: A formatação do artigo

– Lembre-se de enviar o artigo bem formatado, 

com negrito, parágrafos e links prontos. Isto faz 

com que você tenha uma aprovação mais rápida 

e consiga aprovações mais facilmente.
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Guest Post

• Passo 9: Não envie o artigo logo após o 

término

– Em  muitos casos você escreve o artigo e 

observando pela segunda vez você identifica 

pontos defeituosos.

– Espere o dia seguinte, leia o artigo 

detalhadamente e tente fazer mais ajustes.
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Guest Post

• Passo 10: Envie e Aguarde

– Em muitos casos os blogs não publicam o artigo 

no mesmo dia, então não se desespere.

– É bem comum aguardar de 3-7 dias para a 

publicação do artigo acontecer.
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Guest Post

• Passo 11: Envolva-se

– Depois do artigo ser publicado é hora de 

interagir com a comunidade. Responda os 

comentários com calma e com conteúdo, isto 

fará com que você ganhe mais respaldo daquela 

comunidade.

– É muito interessante divulgar o seu Guest Post

em redes sociais e agregadores.
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Guest Post

• Correto:
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Guest Post

• Correto:
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Guest Post

• Não tão bom assim:
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Guest Post

• Não tão bom assim:
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Guest Post

• Não tão bom assim:
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LinkBuilding – Estudos e Pesquisas
Crie e compartilhe estudos e pesquisas
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Estudos e Pesquisas

• Você realiza pesquisas ou estudos na sua 

área? Divulgue-as na internet.

– Formas de divulgação:

– HTML

– PDF

– Vídeo

– Eventos relacionados
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Estudos e Pesquisas

Estudo, feito pela

MestreSEO, sobre

as mudanças no 

Algoritmo do 

Google no MayDay

Update
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Estudos e Pesquisas

Estatíscas

disponibilizadas

pelo registro.br 

sobre os domínios

comprados no Brasil
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Estudos e Pesquisas

Estudo, feito pela

MestreSEO, comparativo

das redes sociais

brasileiras

Lembre-se de ilustrar

sempre seus estudos, 

com gráficos etc.
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LinkBuilding – Técnicas de Linkbait
Crie algo que motive o compartilhamento
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Link Bait

● Como o nome sugere, é uma isca para links –

um conteúdo (vídeo, texto, conjunto de 

imagens, documento, widgets, etc.) que mexe 

com as pessoas e acabam gerando links.

● Vejamos alguns exemplos...
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Link Bait

● JK Wedding Dance Entrance (Chris Brown - Forever)

http://www.youtube.com/watch?v=4-94JhLEiN0
http://www.youtube.com/watch?v=4-94JhLEiN0
http://www.youtube.com/watch?v=4-94JhLEiN0
http://www.youtube.com/watch?v=4-94JhLEiN0
http://www.youtube.com/watch?v=4-94JhLEiN0
http://www.youtube.com/watch?v=4-94JhLEiN0
http://www.youtube.com/watch?v=4-94JhLEiN0
http://www.youtube.com/watch?v=4-94JhLEiN0
http://www.youtube.com/watch?v=4-94JhLEiN0
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Link Bait
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Link Bait
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Link Bait

● Hubspot - Grader Tools

http://grader.com/
http://grader.com/
http://grader.com/
http://grader.com/
http://grader.com/
http://grader.com/
http://grader.com/
http://www.hubspot.com/
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• Hubspot - Grader Tools

Link Bait

http://grader.com/
http://grader.com/
http://grader.com/
http://grader.com/
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• Hubspot - Grader Tools

Link Bait

http://grader.com/
http://grader.com/
http://grader.com/
http://grader.com/
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Link Bait

● David Mihm - Local Search Ranking Factors Guide

http://www.davidmihm.com/local-search-ranking-factors.shtml
http://www.davidmihm.com/local-search-ranking-factors.shtml
http://www.davidmihm.com/local-search-ranking-factors.shtml
http://www.davidmihm.com/local-search-ranking-factors.shtml
http://www.davidmihm.com/local-search-ranking-factors.shtml
http://www.davidmihm.com/local-search-ranking-factors.shtml
http://www.davidmihm.com/local-search-ranking-factors.shtml
http://www.davidmihm.com/local-search-ranking-factors.shtml
http://www.davidmihm.com/local-search-ranking-factors.shtml
http://www.davidmihm.com/local-search-ranking-factors.shtml
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Link Bait
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Link Bait
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Link Bait

● SEOmoz Top 500

http://www.seomoz.org/top500
http://www.seomoz.org/top500
http://www.seomoz.org/top500
http://www.seomoz.org/top500
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Link Bait
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Link Bait
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Link Bait

● CarLand Infographic

http://awesome.good.is/transparency/009/trans009ondriving.html
http://awesome.good.is/transparency/009/trans009ondriving.html
http://awesome.good.is/transparency/009/trans009ondriving.html
http://awesome.good.is/transparency/009/trans009ondriving.html
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Link Bait
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Link Bait
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Link Bait

● Google facts and figures (massive infographic)

http://royal.pingdom.com/2010/02/24/google-facts-and-figures-massive-infographic/
http://royal.pingdom.com/2010/02/24/google-facts-and-figures-massive-infographic/
http://royal.pingdom.com/2010/02/24/google-facts-and-figures-massive-infographic/
http://royal.pingdom.com/2010/02/24/google-facts-and-figures-massive-infographic/
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Link Bait
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Link Bait
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Link Bait

● By the Numbers: Facebook vs The United States [INFOGRAPHIC]

http://mashable.com/2010/04/05/facebook-us-infographic/
http://mashable.com/2010/04/05/facebook-us-infographic/
http://mashable.com/2010/04/05/facebook-us-infographic/
http://mashable.com/2010/04/05/facebook-us-infographic/
http://mashable.com/2010/04/05/facebook-us-infographic/
http://mashable.com/2010/04/05/facebook-us-infographic/
http://mashable.com/2010/04/05/facebook-us-infographic/
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Link Bait
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Link Bait
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Linkbait – Dicas
O que fazer para ganhar links?
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Link Bait
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Link Bait
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Link Bait

6 mil pessoas 
gostaram pelo 
Facebook!
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Link Bait

1.057 Retweets
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Link Bait
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Link Bait
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Link Bait
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Link Bait
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Link Bait

Copie este infográfico:

<iframe title="infográfico" width="480" height="390" src="http://www.youtube.com/embed/wt3DLMbz9A0?rel=0" 
frameborder="0" allowfullscreen></iframe> Infográfico - <a 
href="http://carnaval.ig.com.br/rio/veja+como+funciona+a+bateria+da+grande+rio/n1238013007058.html">Bateri
a de Carnaval</a> - produzido pelo <a href="http://www.ig.com.br/">iG</a>.
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Listando o meu 
objetivo

Conteúdo 
Linkável

Diretórios
Social 

Bookmarking

Troca de links e 
Parcerias

Submissão de 
artigos

FórunsBadges

Widgets
Programa de 

Afiliados
Press Releases Guest Posts

Estudos e 
Pesquisas

Conteúdo Viral 
(Linkbait)
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LinkBuilding – Extras
Algumas coisas que não estão nos livros
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Sugestão de Leitura

http://www.mestreseo.com.br/artigos-premium/footprints-o-que-sao-e-como-utiliza-las
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Sugestão de Leitura

http://www.mestreseo.com.br/artigos-premium/link-begging-o-que-e-como-fazer
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Sugestão de Leitura

http://www.mestreseo.com.br/artigos-premium/link-building-passo-a-passo-para-link-mining
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Sugestão de Leitura

http://www.mestreseo.com.br/artigos-premium/link-building-oportunidades-em-mencoes-da-marca
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Sugestão de Leitura

http://www.mestreseo.com.br/artigos-premium/link-building-com-paginas-de-erro-404
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Planejar

ExecutarMensurar
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Mensurando Link Building
Mensure para saber o que realmente funcionou
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Mensurando

• No início do projeto:

– Utilize uma ferramenta de tracking de rankings, 

como a Rank Tracker;

– Insira todas as palavras que você pretende 

trabalhar;

– Crie um documento para listar todas as ações 

que você fizer.
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Mensurando

Data Backlink Texto âncora DA PA Cache

- - - -

Minha página: http://www.meusite.com/notebooks
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Mensurando

• Durante o projeto:

– Marque na sua planilha todas as ações de link 

building que você fizer, quais links elas 

produziram e a data da aquisição do link;
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Mensurando

Data Backlink Texto âncora DA PA Cache

07/02 www.siteA.com/pagina1.html Notebook

08/02 www.siteB.com/pagina2.html
Venda de 

Notebooks

09/02 www.siteC.com/pagina3.html MeuSite.com

09/02 www.siteD.com/pagina4.html Clique Aqui

Minha página: http://www.meusite.com/notebooks
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Mensurando

• Durante o projeto:

– Tenha em mente em segmentar dados como 

texto âncora e Page Autority da página que te 

linka;
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Mensurando

Data Backlink Texto âncora DA PA Cache

07/02 www.siteA.com/pagina1.html Notebook 67 18

08/02 www.siteB.com/pagina2.html
Venda de 

Notebooks
84 22

09/02 www.siteC.com/pagina3.html MeuSite.com 50 12

09/02 www.siteD.com/pagina4.html Clique Aqui 70 30

Minha página: http://www.meusite.com/notebooks
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Mensurando

• Durante o projeto:

– Para cada ação de link building, observe se a 

página já está no Cache do Google.
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Mensurando

Data Backlink Texto âncora DA PA Cache

07/02 www.siteA.com/pagina1.html Notebook 67 18 Sim

08/02 www.siteB.com/pagina2.html
Venda de 

Notebooks
84 22 Não

09/02 www.siteC.com/pagina3.html MeuSite.com 50 12 Sim

09/02 www.siteD.com/pagina4.html Clique Aqui 70 30 Sim

Minha página: http://www.meusite.com/notebooks
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Mensurando

• Avalie suas metas:

– Confira ao longo do projeto a evolução nos 

rankings;

– Atingiu a meta? Avalie quais ações você realizou 

para saber o que realmente funciona.



Link Building4

Mensurando

1

3

5

7

9

11

13

15

17

19

21

01/dez 08/dez 15/dez 22/dez 29/dez 05/jan 12/jan

Termo: Notebooks

Termo: Notebooks

Ganho de Links 
Externos



Link Building4

Planejar

ExecutarMensurar


